Konkretisering av svensk forskningsstrategi
ur Livsmedelsforetagens (L:) perspektiv

En mangfald av mdjligheter och utmaningar

Vision 2020

Livsmedelsindustrin har en nyckelroll i Sveriges strdvan-
den att skapa ett uthélligt samhille.

Livsmedelsindustrin 4r en kunskapsdriven industri-
sektor, som tillmotesgir kundernas och konsumenternas
krav pa sikra, goda, hilsosamma, bekvima och pris-
virda livsmedelsprodukter. Produkterna framstills frin
rena ravaror med miljdanpassade processer, som kon-
sumenterna kinner fértroende for.

Livsmedelsforetagens (Li) forskningsstrategi utgdr
ett effektivt redskap for industrin att uppnd satta mal
och bidrar dirigenom i strivandena att skapa en ekono-
miskt, samhillsmissigt och miljomissigt héllbar utveck-
ling av industrisektorn.

Genom de forsknings- och utvecklingssatsningar
som skett i samverkan mellan industrin, samhillet och
akademin/forskarna har det lyckats:

* Att bromsa utvecklingen av livsmedelsrelaterade

hilsoproblem hos befolkningen.

¢ Att 6ka exporten av hogkvalitativa och innovativa
livsmedelsprodukter.

* At stirka de svenska forskningsresurser som foku-
serar pa behovsmotiverad livsmedelsforskning och
-utveckling.

@ Livsmedelsforetagen



Bakgrund

Den internationella utvecklingen inom livsmedelsom-
radet stiller akt6rerna infor allt fler komplexa frigestill-
ningar och skirper kraven pa 6kad flexibilitet och for-
dndringsférméga i hela livsmedelskedjan. De senaste
arens forindringar i internationell politik och ekonomi
tillsammans med det starkt 6kande globala varuflodet
exponerar livsmedelssektorn for allt hirdare konkurrens
och tuffare krav pa att kunna tillfredsstilla nya, ming-
fasetterade 6nskemal fran kunder och konsumenter.

Hur livsmedelskedjan frin bondens dker och fiska-
rens fingstvatten till konsumentens tallrik utformas
och utvecklas fir avgdrande betydelse f6r bade eko-
systemens langsiktiga barkraft och livsmedelsféretagens
mojligheter att erbjuda konsumenterna attraktiva och
prisvirda produkter.

Maten och maltiden har fortsatt en central roll i
samspelet mellan olika manniskor och livsmedels-
produkternas sammansittning och egenskaper har en
avgorande inverkan pa konsumenternas hilsa och vilbe-
finnande pa bade kort och ling sikt. Vid alla tillfdllen,
frin en enkel frukost i hemmet och en snabb lunch pa
jobbet till stora internationella festmaltider, stir maten
och maltiden i centrum. Det 4r svért att finna nigon
annan industrisektor, som pa ett si genomgripande sitt
paverkar alla ménniskors liv och vardag.

Den svenska livsmedelssektorn star infor utmaningen
att i 6kande global konkurrens och till ligre kostnader
framstilla attraktiva och prisvirda produkter med hjilp
av processer, som accepteras av konsumenterna och
som uppfyller deras vilmotiverade krav pd att odling,
uppfédning, fangst och féridling samt transport och
handel sker pa ett miljomaissigt och etiskt ansvarsfull
satt. For detta krivs omfattande utveckling av savil nya,
industrianpassade ravaror som effektiva och resurssnala
produktionsmetoder lings hela kedjan frin jord och
fjord till bord. Detta kan inte astadkommas utan djup-
gaende kunskaper i allt frin livets minsta byggstenar
och rationell produktionsteknik till 6vergripande glo-
bala logistiska, ekonomiska och sociopolitiska system.

Livsmedelsindustrin

Livsmedelsindustrin 4r landets fjirde storsta industri-
bransch mitt efter omsittning och sysselsittning. Den
svarade 2005 for 9 procent av den totala sysselsittningen
inom industrin. Livsmedelsindustrin innefattar ett stort
antal olika foretagsstrukeurer; allt frin privatigda
fimansforetag till globalt verksamma, komplexa kon-
cerner. Livsmedelsindustrin utgér tillsammans med
ravaruproduktionen samt forpacknings- och process-
utrustningsindustrin navet i det livsmedelsindustriella
systemet, som sysselsitter cirka 250000 personer och

som paverkar livet i hela Sverige. Under det senaste
decenniet har méinga av livsmedelsforetagen gitt frin
hantverk till att alltmer anvinda avancerad, industriell
processteknik i produktionen. Varje delbransch an-
passar och utvecklar sin verksamhet for att sikerstilla
hég produktkvalitet och produktivitet.

Alltsedan Sverige 1995 blev medlem av Eu har produk-
tiviteten i livsmedelsindustrin okat kraftigt och den
internationella konkurrenskraften stirkts. Exporten av
livsmedel har 6kat frin 1o till 35 miljarder kronor 200s.

Handeln i Sverige har genom en stigande andel egna
mirkesvaror (EMv) skapat nya utmaningar for livsmedels-
industrin. Tva starkt paverkande faktorer ar handelns
allt storre internationaliseringsgrad och den ckande
andelen EmMv-produkter, som tillverkas i andra linder.

Svenska konsumenters fortroende f6r den sverige-
baserade livsmedelsproduktionen 4r hog. Enligt Li:s
attitydundersokning 2006 har 86 procent av befolk-
ningen ett gott fortroende fér den mat och dryck som
finns att kopa i Sverige.

Livsmedelsindustrins framtid 4r starke knuten till
formagan att utveckla nya, innovativa produkter med
hogt foradlingsvirde och jimn, hog kvalitet. Detta
krdver i sin tur en stark 6kning av den livsmedelsrela-
terade konsumentforskningen samt den industrirele-
vanta produkt- och processforskningen inom alla linkar
i livsmedelskedjan.

Framtidens livsmedel utvecklas
i kreativ samverkan

Utvecklingen av framtidens livsmedel kommer med stor
sannolikhet att alltmer ta utgangspunkt i ny kunskap
inom modern biologi och i forskningsrén, som for-
klarar minniskans basala krav och énskemal pa den
mat hon iter.

For att industrin ska kunna utveckla produkter,
som ger konsumenterna nya, spinnande sensoriska
upplevelser, bittre hilsa, storre bekvimlighet, reella
miljovirden och oomtvistad sikerhet krivs kreativ
samverkan mellan industrin, akademin/forskarna och
samhillet. Att anlidgga ett helhetsperspektiv frin
konsumtion och folkhilsa till ravaruproduktion och
processutveckling r dirfor centralt. For att klara detta
behéver livsmedelsindustrin ocksd en generell f6r-
stirkning av personalens teoretiska kunskaper och dkad
tillgang till innovativa personer med spetskunskap inom
strategiskt viktiga omraden.

Livsmedelsindustrins egna FoU-insatser dr i det
nirmaste helt inriktade pa produke- och process-
utveckling. Annan mer grundliggande forskning
liggs alltmer utanfor foretagen.



Livsmedelsféretagens (L:) forskningsstrategi

Styrelsen for Livsmedelsféretagen (Li) antog i september
2001 ett strategidokument "Svensk forskningsstrategi ur
livsmedelsindustrins perspektiv 2001. En méangfald av
mdjligheter och utmaningar.” Syftet med dokumentet, som
arbetades fram inom Li:s FoU-referensgrupp, var att dels
ge uttryck for Li:s syn pa FoU-frdgorna, dels utgdra grund
for vidare konkretisering av dari prioriterade forsknings-
omraden.

Fyra arbetsgrupper, ledda av medlemmar i Li:s
FoU-referensgrupp har arbetat med att konkretisera kun-
skapsbehovet inom de fyra omraden som lyfts fram i
forskningsstrategin:

e Konsumentkunskap.

e Livsmedelsprodukter och konsumentkommunikation
for hélsa och valbefinnande pa kort och lang sikt.

e Produktsakerhet och spérbarhet i livsmedelskedjan.

* Produktionsutveckling, hallbarhetsbehandling och
forpackning.

Hogkvalitativ, livsmedelsrelaterad miljiéforskning &r néd-
vandig for att industrisektorn ska kunna bidra till en hall-
bar utveckling av samhallet. Miljo- och héllbarhets-
aspekterna ingér i de fyra, utvalda forskningsomradena.

Denna konkretisering av forskningsstrategin har i
huvudsak en behovsfokuserad och problemldsande in-
riktning. Det &r emellertid av stor betydelse, att den be-
hovsmotiverade forskningen vid utvalda laroséaten kom-
pletteras med forskarinitierad grundforskning, eftersom
sadan forskning ger nya uppslag, som pa lang sikt, kan
vidareutvecklas i mer malinriktad form.

Arbetsgruppernas varderingar och férslag 2006 redo-
visas kortfattat nedan, dar de mest angelagna fragestall-
ningarna inom de fyra omradena presenteras som enkla
fragor eller pastdenden. For mer detaljerad information
hanvisas till arbetsdokumentet ”Identifierade fragestall-
ningar” (kan erhdllas frdn Li:s kansli eller fran Li:s hem-
sida www.li.se under Branschfragor/Forskning).

Konsumentkunskap

Prioriterade fragestalliningar, da det galler samhallsut-

vecklingen och megatrendernas paverkan pa forutsatt-

ningarna fér svensk livsmedelsproduktion, ar:

e Hur motiverar/rationaliserar konsumenten sitt val av
livsmedel/produkt/varumarke?

e Hur ser psykologin ut bakom andrade matvanor?

e Hur fangar livsmedelskedjan upp och svarar pa nya
behov/6nskemal hos konsumenterna?

e Hur ska ny kunskap spridas till konsumenterna?

Livsmedelsprodukter och konsument-

kommunikation for halsa och valbefinnande

Prioriterade fragestallningar &r:

¢ Vilka &r de viktigaste kostrelaterade orsakerna till Gver-
vikt och fetma och vilken &r den ideala kostsamman-
séttningen for framgangsrik prevention och behandling
av dessa problem?

e Hur paverkas naringsupptag och hélsa av tillagning,
antal mal vi &ter, hur snabbt vi &ter, tiden pa dygnet vi
ater, hur vi upplever omgivningen (miljon, dukningen
etc.) nar vi ater, etc.?

e Vilka markorer ger information om fysiologiska funk-

tioner/sjukdomsrisker samt vilka &r lampliga att an-
vanda vid riskvardering av produkter innehéllande
bioaktiva komponenter?

e Hur upplever konsumenten olika typer av halsobud-
skap pé en livsmedelsprodukt och hur detaljerade/
komplicerade kan/far dessa budskap vara?

e Inverkan av kost/kostkomponenter pé fysiologiska
funktioner och/eller utveckling av kostrelaterade sjuk-
domar.

e Hur utfér och kvalitetssakrar man vetenskapliga studier
av kostens/kostkomponenternas positiva effekter pa
savél valbefinnande som kostrelaterade sjukdomar?

Produktsdkerhet och sparbarhet

i livsmedelskedjan

D4 det géller produktsakerhet, &r det naturligt att skilja

mellan fyra olika typer av kontaminanter/faror/riskfakto-

rer, som kan paverka konsumenternas hélsa och val-

befinnande:

— mikrobiologiska (patogena mikroorganismer och virus;
inklusive prioner)

— kemiska (toxiska substanser; naturligt férekommande,
processinducerade och/eller tillférda)

— allergener

— frammande foremal

Prioriterat ar sddan kunskap som behovs for att kunna:

e identifiera riskfaktorerna (analysera/vardera kanda risker,
férutsaga nya risker, etc.)

e analysera kontaminanterna (kemiska analysmetoder,
mikrobiell analys, detektion av allergener)

e forebygga och hantera riskfaktorerna (produktionsme-
toder, kvalitetssakring, sparning, etc.)

Det kravs ocksa tillforlitiga system for sparning for att
sékerstéalla produktsakerheten samt for att kunna garan-
tera produkters ursprung och emotionella kvalitet; till
exempel sparningssystem for ekologiska produkter, pro-
dukter baserade pa traditionella (och inte amo-baserade)
ravaror, rattvisemarkta produkter, produkter méarkta med
geografiskt ursprung (till exempel Parmaskinka) etc.

Produktionsutveckling, hallbarhets-

behandling och férpackning

Prioriterade fragestallningar ar:

 Overforing och anpassning av produktionsteknik och
-metoder fran andra industribranscher till livsmedelsin-
dustrin med sakerstéllande av branschens specifika
krav pa hygien, sparbarhet, etc.

» Nya tekniker for produktion av biologiska ravaror for
att uppna effektivare produktionsprocesser och hogre
produktkvalitet.

¢ Nya och férbattrade metoder och tillverknings-
processer (inklusive "minimal processing”) for att
kunna astadkomma attraktiva produkter med 6nskad
lagringsduglighet.

* Process och forpackning for att uppna optimal
sensorisk kvalitet.

e | ean production och nya flexibla produktionsmetoder,
som ger hdg produktivitet och ratt kvalitet.



Forvantade effekter for samhalle
och industri

I den 2004 publicerade rapporten ”Inspiration till inno-
vation — Teknik och kunskapsomraden mot 2020”
inom projektet Teknisk Framsyn lyfts hdllbar livsmedels-
produktion fram som ett av de elva kluster, som be-
héver forstirkas, for att Sverige ska kunna exploatera
sina styrkeomraden. Det vore naturligt att ett natio-
nellt strategiprogram utarbetades f6r livsmedelsbransch-
en pd samma sitt som redan skett for sex andra indu-
stribranscher: flyg/rymd, fordon, metallurgi, r1/tele-
kom, skog/tri samt likemedel/bioteknik (2005). I ett
sidant program skulle ocksé behovet av den industri-
relaterade livsmedelsforskningen kunna definieras och
motiveras pa ett naturligt sitt.

Genom en kraftfull satsning — dir industrin, aka-
demin/forskarna och samhillet samverkar — blir det
mojligt att stimulera och effektivisera utvecklingen av
nya, attraktiva och prisvirda livsmedelsprodukter for
savil inhemsk marknad som export. Dessa produkter
kan leda till bide betydande konsumtionsforindringar
— med bland annat positiva effekter pé folkhilsan som

foljd — och etableringen av nya, innovativa livsmedels-
foretag, dir livsmedelsprodukter, férpackningar och
utrustningar, som bidrar till skapandet av ett uthalligt
samhille, utvecklas, produceras och marknadsfors.
Sveriges roll som exportland forstirks hirigenom ytter-
ligare. Detta beriknas resultera i en betydande ekono-
misk tillvixt under den kommande tiodrsperioden.

Stockholm i juni 2003 (uppdaterad i december 2006)
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